
传世名画的实景地，也是世界级赛事的常驻地

富阳，在全球体育版图上找到坐标
□ 李晓池

7 月 22 日，银湖体育中心，60 个
国家和地区的 686 名射手扣动扳
机。两个月后，富阳水上运动中心，
40余个国家和地区的近千名桨手将
劈开水面。2026年国际射联全项世
界杯、第二届国际皮划艇联合会“杭
州超级杯”暨2026ICF龙舟世界锦标
赛，三场国际顶级赛事同时落子同一
座城区，这不是巧合。

有人说，富阳“接住了”亚运红
利。这话只说对了一半。亚运确
实是支点，但富阳做的远不止“承
接”二字。当不少城市还在摸索亚
运场馆赛后利用的路径时，富阳银
湖体育中心已升级为国内唯一可
完整承办步手枪、飞碟全部奥运项
目的专业射击场馆，北支江水域也
已打造成了国际划联认证的核心
赛场。国际射联世界杯签署协议
连续两年落户，一个“连续”，道出
了本质区别——亚运是“一阵子”，
富阳谋划的是“长尾效应”。银湖
体育中心那 34000 片旋转百叶幕墙

复刻《富春山居图》，将江南山水意
境无缝嵌入国际 A 级竞赛标准，这
不仅是场馆的升级，更是城市运营
理念的迭代。

硬件过关只是入场券，文化认同
才是不可替代的稀缺资源。龙舟世
锦赛之所以选择富阳，不仅因为水域
条件好，更因为富阳所在的越地，是
世界龙舟运动最早的发源地之一。
两千多年前，越王勾践便在浙江大地
上以舟师练兵、用龙舟竞渡磨砺军民
意志。一个发源于此的运动，在世锦
赛跑了20年后回到故里。赛道可以
复制，但两千多年的文化根脉无法移
植——富阳做的，是让赛事主场与文
化源头重新连接。

国际赛事能否真正扎根，最终
要看一座城市的“温度”。国际射联
主席卢西亚诺·罗西在观赛之余，点
赞富阳“城市美丽，人热情友好，食
物好吃，比赛有序”。一个国际组织
负责人的直观感受，折射出的是城
市配套服务的精细度。但富阳并未

止步于此，而是进一步打破了专业
赛事与普通民众的壁垒。龙舟世锦
赛期间，将面向全球开放约300个大
众桨板表演赛名额，业余爱好者可
以和世界顶尖选手同场竞技。别的
城市办赛，观众是观众、选手是选
手，泾渭分明。富阳把两者交融
——比赛只有几天，但普通人一旦
下水划起来了，这件事就不再只是

“赛事”，而是变成了老百姓茶余饭
后的日常，这项赛事才真正拥有了
穿越周期的生命力。

这种“硬核设施+文化底蕴+民
生温度+全民参与”的化学反应，最
终将沉淀为实打实的发展增量。
2025 年，富阳运动休闲产业营收达
95亿元，旅游收入150.8亿元。富春
江畔的枪声一响，撬动的是住宿、餐
饮、景区、文创整条产业链，这是一个
产业生态的自我造血。

但若只算经济账，就把这件事看
小了。国际赛事接连落地，助力富阳
完成了一次城市身份的重塑。过去

人们提起富阳，首先想到的是《富春
山居图》的实景地——一幅静态的、
属于历史的山水长卷。如今，当全球
射击选手在银湖屏息击发，当龙舟的
百桨在富春江上劈波斩浪，富阳向世
界展示的是一幅动态的、属于当下的
图景：既能承载千年文脉，也能容纳
世界竞技。

赛事与城市的关系，不是“城市
搭台、赛事唱戏”那般简单。真正良
性的共生，是赛事因城市而精彩，城
市因赛事而被重新定义。

一座城市被世界看见的方式，有
N 种。富阳做了 19 年的“中国运动
休闲之城”。19年，足够一个孩子长
大成人，也足够一座城市找到自己的
路。富阳正在证明一件事：一座不以

“一线”自居的城市，完全可以通过持
续承接国际顶级赛事，在全球体育版
图上找到属于自己的坐标。

画是静的，城是动的。传世名画
的实景地，也可以是世界级赛事的常
驻地。

2026年，国际射联全项世界杯、
皮划艇超级杯、ICF龙舟世锦赛——
三场国际顶级赛事相继落户富阳，如
同三枚重棋，稳稳落在富春江畔的发
展棋盘之上。棋落何方，牵动城市脉
搏。随着三子接连落定，富阳一盘

“以赛兴城、以赛润城”的宏大棋局，
就此徐徐铺展。

第一子，落于山水，让富春江被
世界看见。富春江千年流淌，赋予富
阳“奇山异水，天下独绝”的自然底
色。银湖体育中心完成电子靶等竞
赛设备升级；水上运动中心兼具静水
赛道与激流回旋条件，被国际划联视
为全球为数不多可同时举办两类水
上项目的顶级赛场。场馆融于山水，
让天赋直接具备了被世界看见的功
能。龙舟世锦赛首次登陆中国大陆
便选择富阳，国际划联主席多次盛赞
富春山水与场馆条件，认为富阳非常
适合举办水上国际赛事。这一子，落
得是禀赋，赢得是窗口。

第二子，落于产业，以持续布局
让赛事经济从“一阵风”变为“长流

水”。国际射联全项世界杯赛事跳出
竞技范畴，配套非遗展示、观光路线、
主题市集等特色活动，商圈开设外籍
友人专属消费通道，推动“体育+文
旅”深度融合。更深层的布局在于：
中国射击协会、浙江省体育局和杭州
市签署三方协议，国际射联世界杯连
续两年落户；国际划联也已在富阳水
上运动中心设立全球首个“杭州卓越
中心”。短期融合、中期协议、长期平
台层层递进，赛事不再是匆匆过客，
而是富阳深耕体育产业的战略定
力。这一子，落得是深耕，赢得是未
来。

第三子，落于人心，让顶级赛场
成为百姓触手可及的生活场景。19
岁的富阳姑娘王子菲出战世界杯射
击赛，这位本土培养的“00后”射手在
自己家门口，迎接世界顶尖高手的挑
战，并射落一枚宝贵的金牌。赛事期
间，组委会在每个比赛日邀请 50 位
市民现场观赛，“家门口看世界杯”从
一句口号变为触手可及的现实。从
2007年确立“运动休闲”城市战略，到

2025 年运动休闲产业营收达 95 亿
元，富阳用近二十年坚守证明：赛事
不是城市的“盆景”，而是融入百姓日
常的风景线。这一子，落得是温度，
赢得是认同。

三子落定，棋局初开。当山水和

产业借赛事走向世界，人心因赛事而
彼此相连，富阳便不再是地图上“杭
州边上”的注脚，而是一跃成为国际
体育版图上一个清晰可辨的坐标。
开局之后的每一步，既有落子决断的
魄力，更具谋定长远布局的耐心。

把抽象品牌转化为具象体验

赛事让富春大地更添运休之光
□ 周金凤

接连迎来国际顶级赛事落地，富
阳正持续收获全球目光。从银湖体
育中心的射击对决，到北支江水面百
舟竞渡，高端赛事扎堆落户绝非运
气，而是富阳持续深耕“中国运动休
闲之城”建设、推动赛事与城市双向
赋能的成果。

承办国际赛事，首先是城市综合
实力的一次集中检验。杭州亚运会后
留下的两座专业场馆，为承接高水平
赛事筑牢硬件根基。国际射联全项世
界杯汇聚60个国家和地区686名运动
员，龙舟世锦赛更是首次登陆中国大
陆。国际赛事组织方接连选择富阳，

看中的不只是标准化赛场，还有成熟
的赛事保障体系、山水相融的独特环
境，以及后亚运时代持续开放的办赛
理念。一次次大赛的考验，让富阳拥
有了承接国际赛事的稳定底气。

赛事落地，为城市发展打开流量
入口，激活看得见的赛事经济。大批
境外运动员、教练员、媒体、观众涌入
富阳，直接拉动酒店、餐饮、交通消
费。更长远的价值，在于打通“体
育+”融合链条，海内外选手、游客观
赛之余走进《富春山居图》实景地，将
赛场人气转化为文旅客流。同时赛
事持续赋能本土体育产业，依托上官

球拍、龙舟赛艇制造优势，推动本土
体育装备对接国际赛场，把短期赛事
热度转化为长久产业动能。

体育赛事是城市对外传播的“动
态名片”，随着镜头的转移，富春江山
水风光、东吴文化与竞技体育相融。
射击、皮划艇等国际运动，遇上植根
江南的龙舟，现代与传统碰撞，向世
界讲述富阳故事。过去，运动休闲之
城是一块城市招牌；如今，国际赛事
把抽象品牌转化为具象体验，让海内
外共识共知。

赛事赋能城市，城市滋养赛事，
二者共生共长。但办好赛事不能止

步于圆满完赛，完赛只是开端，更重
要的是做好赛后文章：用好国际赛事
积累的口碑资源，持续培育常态化赛
事IP，推动亚运场馆向大众开放，吸
引更多人共同参与赛事体验，推动专
业竞技下沉全民健身。

潮起富春江，国际赛事落地，是
富阳运动休闲品牌发展路上的重要
契机。依托赛事搭建对外开放的桥
梁，做强赛事经济、深耕体旅融合，持
续擦亮“中国运动休闲之城”金字招
牌，富阳必将在山水与运动交融之
中，走出一条独具辨识度的高质量发
展道路。

国际赛事接连落地

如何让“塔尖”
照亮“塔基”

□ 裘云珠

银湖的枪声响了，北支江的水也被搅热了。
7月28日，国际射联全项世界杯圆满收官；两个

月后，龙舟鼓点与皮划艇桨声将把同一片水域填满。
三场国际赛事密集落子杭州西南这座城区，这在中国
区县级城市里，实属罕见。

纵观富阳，富春江穿城而过，北支江拥有亚运会
留下的静水与激流回旋双赛道，这样的水上条件全国
少见。银湖体育中心是国内唯一可完整承办步手枪、
飞碟全部奥运射击项目的专业场馆。这第一颗棋子，
落的是“办赛能力”的证明，这不是运气，是布局。

不止于硬件。富阳本就是“中国球拍之乡”“中国赛
艇之乡”，有众多龙头企业支撑运动器材配套。再加上
去年浙BA，富阳队成为了球迷口中的“最强县大队”，今
年第八届百村篮球赛更是多达131支球队参与。从设施
到产业再到群众，富阳的体育土壤够深够厚。

但“土壤肥沃”不等于“庄稼都能长”。 射击、皮
划艇、龙舟这三项赛事，与篮球、马拉松不同。老百姓
可以随时去村口打一场篮球，但不会轻易摸到枪支；
可以报名参加半马，但下水划艇需要专业训练和安全
保障。

所以，最难的在于如何让“塔尖”照亮“塔基”，这
颗棋怎么下才是关键。其实，富阳早在篮球上就蹚出
了一条路。章炬、赵鹏飞、许泽伟从百村赛打到浙BA
赛场，很多老百姓追捧的不是赛事本身，而是“我们自
己的人”。同理，射击和水上运动也同样需要这条路
径。富阳姑娘王子菲从富春三小射击社团起步，一路
走向世界冠军。富阳需要做的，是让这些“种子”真正
扎根，让青少年常态化接触射击和水上运动，老百姓
自然会把这场赛事当成“自己的事”。

与此同时，赛事经济的真正价值，在于促成城市
与市民的双向奔赴。2026年一季度，富阳全域旅游接
待人次同比增长7.7%，过夜游客同比增长4.4%，这组
数据离不开赛事的带动。要让大众体育的热度真正
落地，核心是推动老百姓从“看比赛”变成“参与运动”
的人。富阳计划在北支江区域打造“赛训+商旅+体
验”复合型水上运动综合体，桨板大众表演赛面向全
球开放约300个大众参赛名额。当普通人也能踏上专
业赛道划一回桨板、走进银湖体育中心体验一次激光
射击，赛事经济才能成为真正扎根生长的“实体产
业”。

三场国际赛事接连落地富阳，是认可，更是考
验。硬件过关了，产业有底了，接下来要做的，是把
国际赛事的“聚光灯”照向本土——培养我们自己的
射手、自己的划艇选手、自己的龙舟队。当老百姓守
在屏幕前，看到的不只是远道而来的外国名将，更有

“我们村出来的那个娃”，富阳这盘棋才真正落到了
实处。

富阳三赛富阳三赛，，棋落何处棋落何处？？
□ 张鑫杨

当发令枪在富春江畔响起，这座城市收获的
不仅是掌声。对内，国际赛事像一面镜子，让富阳
人重新发现了家乡的魅力；对外，赛事化作一扇窗
口，全球观众透过转播镜头，不仅看到了精准的环
数，更看见了纸伞下的烟雨江南。富阳在场馆内
专门设置的文化展区，通过互动体验、主题展览，
让“中国运动休闲之城”的名片变得具体可感。

——俞柯萍（胥口镇人民政府）

射击、皮划艇、龙舟三张国际名片接连在富
阳翻面，这件事本身比任何打造品牌的宣言都硬
核，它宣告富阳不再是“承接周边大城市溢出”的
配角。赛事落地，是城市能级跃升的必然选择。
这背后，是亚运级别硬件的底气，更是国际组织
对富阳办赛能力的信任。顶级赛事的扎堆，让富
阳从“承办地”蜕变为全球水上运动和射击运动
的“核心圈”，实现了赛事与城市的共生共长。

——吴欢（灵桥镇人民政府）

赛事是城市最好的“广告牌”。通过赛事直
播，城市的风貌、文化和发展水平得以全方位展
示，能极大地提升城市的知名度和美誉度。一场
成功的赛事，就是一座城市的闪亮名片。同时为
了办好比赛，城市会加速完善交通、通信、场馆等
基础设施建设，并提升公共服务和应急管理能
力。这种“以赛促建、以赛促管”的模式，能让城
市在赛后也长期受益。

——孙羽涵（春江街道民主村）

赛事的直接经济拉动效应具有明显的周期
性，在短暂的赛事过后，热度便会骤减。同时赛事
创造的部分岗位也是暂时性的，如何把握赛事带
来的发展机遇，将发展成果融入城市骨架便成为
了首要难题。当前富阳举办赛事，主要依托完善
的场地和杭州作为国际运动城市的知名度。针对
富阳体育产业的长期发展，应当着眼于特色体育
产业，积极扶持职业体育俱乐部，提升公共体育服
务能力，避免陷入赛事过后便归于沉寂的困境。

——华清宇（胥口镇人民政府）

七月短评

国际射联全项世界杯比赛现场国际射联全项世界杯比赛现场（（骆晓飞骆晓飞 摄摄））
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